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פרק ראשון 
אירוע
Better Place  אחראית על השיווק של  מכונית חכמה, מתקדמת, בעיצוב חדשני ואלגנטי. היא המכונית היחידה בעולם בעלת סוללה מתחלפת, המאפשרת טווח נסיעה בלתי מוגבל ובטחון מלא לנהגים. האבזור של המכונית החשמלית  הוא מהגבוהים בקטגורית המכוניות המשפחתיות. כחלק מהתשתית המתקדמת  של החברה , מוקמות  ברחבי הארץ עשרות תחנות להחלפת סוללה, המאפשרות זמינות מלאה ונסיעה ארוכה ככל שתרצה. פעילות פריסת התחנות נעשית בארץ  במשותף עם חברת ברן עמה נחתם הסכם להקמת עשרות תחנות החלפה בישראל.  עמדות הטעינה הן פרי מחקר ופיתוח של חברת BETTER PLACE  ליצירת שילוב מושלם בין עיצוב מוקפד, נוחות השימוש ואכנולוגיה מתקדמת. עמדות הטעינה עומדות בתקני בטיחות בינלאומיים ובתקני איכות הסביבה. בזכות הנדסת אנוש חכמה הטעינה קלה ובטוחה.
	

	

	


שאלה 1
חברת BETTER PLACE  דוגלת באסטרטגית בידול. הסבר מהי אסטרטגית בידול . ציין והסבר באילו מרכיבים של תמהיל השיווק נעשה הבידול בחברת BETTER PLACE. נמק את תשובתך.
שאלה 2
החברה בנתה תכנית שיווקית לפעילות העסקית החדשה. ציין והסבר את ארבעת המרכיבים של ניתוח SWOT שנערך ב- BETTER PLACE והדגם שניים מן המרכיבים האלה על פי האירוע.
שאלה 3
הסבר מהו מיצוב.  הסבר כיצד קובע  הלקוח את מיצוב המוצר? הסבר אילו הבדלים מקדמת החברה המיצוב המוצר?
שאלה 4
בעלי העניין בארגון טוענים כי קיים ביקוש גבוה למכוניות חשמליות. הסבר את המושג בעל עניין ובעל עניין בארגון. ציין והסבר בעל עניין נוסף.
שאלה 5
החברה החליטה להקים מערכת מודיעין תחרותי. הסבר את המושג  מערכת מודיעין תחרותי וציין את השלבים העיקריים בהקמתה. מדוע חשוב להקים מערכת מודיעין תחרותי? האם זה רלוונטי במקרה הזה?
פרק שני -  שאלות
שאלה 6
בזמני משבר חברות נוהגות לנקוט אסטרטגיה של הובלה בעלות.
1. הסבר מהי אסטרטגיה של הובלה בעלות, ומהי מטרתה 
2. הבא שתי דוגמאות ליישום אסטרטגיית הובלה בעלות והסבר כיצד הן מקדמות את מטרות החברה בשעת משבר .
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1. הסבר מהו ענף. הבא דוגמא לשלושה ענפים 
2. הענפים מסווגים על פי מספר קריטריונים. אחד מהם הוא על פי מספר המתחרים ורמת הבידול.  ציין והסבר את ארבעת המבנים הבסיסיים על פי סווג זה 
שאלה 8 
1. הסבר מהי קבוצה אסטרטגית ובמה מועילה תפיסה של קבוצות אסטרטגיות לקובעי מדיניות השיווק 
2. מה הן ההשפעות של קבוצות אסטרטגיות על התחרות?
שאלה 10
כל ארגון עסקי מושפע מאוד מסביבת המאקרו שהוא פועל בה ומסביבת הענף שהוא משתייך אליו.
1. ציין שני גורמים מבין הגורמים בסביבת המאקרו המשפיעים על פעילות הארגון והסבר אותם.
2. ציין שניים מבין הכוחות המשפיעים על התחרות בענף כלשהו והסבר אותם.
שאלה 11
רשתות השיווק פועלות על פי אסטרטגיה של מותג מפיץ במטרה להוזיל במחירים ולהוביל בשוק.
1. מהו מותג? מהו מותג מפיץ?
2. אלו משמעויות יכול לשדר מותג? מהו מותג חזק?
שאלה 12
1. מהו קו מוצרים?  הסבר באילו נסיבות היצרן יכול להחליט על עיבוי קו?
2. בחן בצורה תלת מימדית את המוצר תרופה ואת המוצר כורסת טלויזיה אורטופדית. סווג את המוצר כורסת טלויזיה אורטופדית על פי סוג לקוחות והתנהגות הקניה של הלקוחות.
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